
Q&A to RFP UKR/2014/065 
 

**For English, please scroll down** 
 
1)  Правильно  ли  мы  поняли,  что  в  Додатку  2,  п.  В  Методологія  виконання  завдання  стр.  10 

предпоследний  абзац  ‐  "Методологія  проведення  дослідження"  ‐  под  словом  "дослідження" 

понимается сама акция, мероприятие и нам необходимо привести несколько примеров подобных 

мероприятий ? 

Под словом "дослідження" понимается сама акция, мероприятие. Здесь необходимо прописать 

организацию,  логистику и другие инструменты,  которые будут использованы при проведении 

мероприятий. 

 

2) Правильно ли мы поняли, что предложение по BTL можно предоставлять на русском языке? 

Да. 

 

3)  Будут  ли  приниматься  во  внимание  проекты,  которые  удовлетворяют  основным  целям 

информирования населения Украины о проблемах парникового эффекта и увеличение спроса на 

энерго  ‐  эффективные  лампы,  с  полученной  от  Вас  рекомендацией  о  географии  проведения,  с 

выдачей подарков, однако, по нашему мнению, с более эффективными методами для донесения 

информации и стимулирования продаж (т.е. без сцены)? 

Необходимо организовать и провести социальные мероприятия по продвижению ЭЭ освещения 

с использованием всех основных элементов, включая сцену, которые прописаны в техническом 

задании.  Дополнительные  сервисы,  которые  могут  быть  использованы  в  проведении 

мероприятий, не исключаются. 

 

4) Есть ли определенные требования к рисункам в презентации предложения, которые мы должны 

предоставлять,  т.е. необходим ли вижуал сцены,  как мы ее видим, промо‐форма промоутеров  ‐ 

дизайн (или она уже есть разработана?), другие визуальные инструменты и оборудование, которое 

будет использоваться? Если да, то могли бы Вы выложить исходники дизайнов? 

Дизайн  по  брендированию  сцены  и  pop‐up  стендов  находится  в  процессе  разработки  и 

согласования.  Дизайн  промо‐формы  нами  не  разрабатывается  (участник  тендера  должен 

предложить  какие  костюмы  он  будет  использовать  в  акциях.  Они  не  должны  противоречить 

целям Кампании). 

 

 

5) Правильно ли мы поняли,  что в Додатку 2,  п. D  таблица,  пункты Результат 1,  Результат 2  и  ... 

имеется  ввиду  этапы  осуществления  работы  по  BTL,  т.е.: 

  ‐  изготовили  оборудование  =  Результат  1, 

  ‐  Разработали  сценарий  =  Результат  2,  

  ‐  Распространили  50%  наборов  и  магнитов  =  Результат  3, 

  ‐  Распространили  оставшиеся  50%  наборов  и  магнитов,  итого  100%  =  Результат  4 



и  т.д.? 

 6) Правильно ли мы поняли, что в Додатку 2, п. Е таблица, пункты Експертиза 1, Експертиза 2 и ... 

имеется  ввиду  составляющие  работы  по  BTL,  т.е.: 

  ‐  оплата  работы  промоутеров  =  Експертиза  1, 

  ‐  оплата  работы  ведущего  =  Експертиза  2, 

  ‐  логистика  =  Експертиза  3 

и т.д.? 

 

Да, все верно. Первая таблица – этапы осуществления работы, вторая – затратные составляющие 

Вашего бюджета. 

 

7) Какой объем подтверждения квалификации сотрудников необходим (копии дипломов, трудовых 

книг или достаточно детализировано описать резюме)? 

Достаточно детализированно описать в резюме. 

 

8) Как нам необходимо поступить, если бренд нашей компании существует с 1999 года, не является 

зарегистрированным  (юр.лицо было изменено,  называется иначе и  существует 3  года),  но наши 

партнеры и клиенты знают нас под брендом с 2008, 2006 годов. Необходимо ли Вам расшифровать 

эти  особенности  для  более  глубокого  понимания  или  это  можно  указать  в  рекомендательных 

письмах? 

Опишите  нарративно,  плюс  можно  посредством  рекомендационных  писем.  Если 

перерегистрация происходила в последние 3 года, также необходимы копии регистрационных 

свидетельств+доказательство правонаследования (согласно тендерного документа, минимально 

необходимый опыт работы компании – 3 года) 

 

 

9) Правильно ли мы понимаем, что BTL проект (его активную часть, т.е. когда все оборудование уже 

изготовлено),  можно  условно  разделить  на  ТРИ  этапа: 

 ‐ распространение наборов и магнитов в 20 рекреационных зонах Запад Украины и распространить 

150  тыс.  наборов  и  250  тыс.  магнитов, 

  ‐  проведение  соц.  мероприятий  с  использованием  сцены  в  20  городах  (стр.  15  п.6.3.2.)  и 

распространить  по  100  тыс.  листовок  и  магнитов,  

 ‐ распространение наборов и магнитов в 50 рекреационных зонах Юг Украины и распространить 

500 тыс. вееров и 250 тыс. магнитов. 

Условно можно. 

 

 

10)  Правильно ли мы поняли,  что методология  ‐  это детальный  сценарный план осуществления 

мероприятия с описанием ресурсов? 



Совершенно верно. 

 

 

11)  Раздел  4  Тендерных  гарантий  ‐  можем  ли мы  оформить  тендерную  гарантию  на 30  дней  и 

предоставить  гарантийное  письмо  от  нашей  компании,  что  мы  будем  ежемесячно  до  даты 

истечения предыдущей гарантии обеспечивать ее продление? 

Нет, к сожалению. Это означало бы поставить участников тендера в неравные условия. С другой 

стороны, мы будем стараться максимально возможно ускорить принятие решения по данному 

тендеру. 

 

 

12) ТВ ‐ ролик, сообщите, когда сможем воспользоваться и просмотреть ролик первого этапа.  

Он был и есть в активном состоянии на сайте Проекта. Ссылка здесь: http://lampochki.org.ua/a5/ 

 

 

13) Чтоб рассчитать логистику необходимо предоставить технические данные  (спецификации) на 

сувенирную и полиграфическую продукцию. 

Технічні специфікації сувенірної продукції:  

1.  Віяло: формат у розібраному вигляді ‐ 280 x 181 мм, двостороннє покриття картону 300 г/м2, 

офсетний  друк  з  водовідштовхувальним  лаком  4  +4,  висікання  штампом,  складання,  тираж‐

500000 шт.  

2. Магніт:  формат  ‐ 65x90 мм, магнітний  вініл 0,4 мм,  папір  з  покриттям 300  г/м2, 4 +0  друк, 

глянцева ламінація 1 +0, тираж ‐ 500 000 шт.  

3. Листовки: А5, матовая бумага с покрытием 150 г/м2, 4 +4, офсетная печать, УФ‐лак, 1+1 

         

English: 

 

1) Is  it  correct  interpretation  that  in  Annex  2  Clause  10: Methodology  of  task  performance  – 

“methodology of completing the task " means "the event" and we need to provide few examples 

of common events? 

By  "the  task" we mean  "the event". Here  it  is necessary  to describe organizational,  logistic and other 

instruments that will be used for organization of events. 

2) Is it correct understanding that the tender proposal could be provided in Russian? 

Yes. 



3) Will you take into consideration projects/proposals that meet the main objectives of informing 

the Ukrainian  people  on  problems  of  greenhouse  effect  and  increase  in  demand  for  energy 

efficient  lamps, based on your  requirements  regarding  territories, where social events will be 

provided, with presentation of gifts, but  in our opinion based on more effective methods  for 

information distribution and sales promotion (without stage)? 

It  is necessary to organize and provide social events  for promoting EE  lighting using all basic elements 

(including  stage), which  are  stated  in  technical  specification.  Additional  services  that  can  be  used  in 

carrying out of events, can be proposed. 

4) Are there any specific requirements for the pictures in proposals that we need to provide? Do we 

need  to  include  in  proposal  artwork  of  scene,  design  of  promoters’  form  (or  is  it  already 

developed?), other  visual  tools and equipment  that will be used?  If  so,  could  you  issue base 

design? 

Design for branding of scene and «pop‐up stands» are in the process of development and approval. We 

will not, however, develop design of promo‐forms. The bidder must offer what suits they will use in the BTL 

events. These must not contradict the objectives of the campaign. 

5) Is  it  correct  interpretation  that  in  Annex  2  Clause  D  in  the  table,  items  Deliverable  1  and 

Deliverable 2 mean implementation phases of work on BTL, i.e.: 

 ‐ Manufacturing of equipment ‐ Deliverable 1 –  

‐ Developing of script ‐ Deliverable 2 –  

‐ Dissemination of 50% of kits and magnets ‐ Deliverable 3 –  

‐ Dissemination of remaining 50% of kits and magnets, in total ‐100% ‐ Deliverable 4, and so on?  

6) Is it correct interpretation that in Annex 2 Clause D in the table, items Expertise 1 and Expertise 2 

mean implementation components of work on BTL, i.e.: 

 ‐ Salaries to promoters ‐ Expertise 1, 

 ‐ Payment to leader/presenter – Expertise 2 

 ‐ Logistic costs – Expertise 3, and so on? 

 

Yes, that is correct. The first table describes stages of implementation, the second – cost components 

7) What documents  for confirmation of staff qualification are  required  (copies of diplomas, CVs, 

etc.)? 

CV would be sufficient. 

8) What we need to do, if the brand of our company exists since 1999, is not registered (legal entity 

was changed, called differently and exists during 3 years, but our partners and clients know us by 

our brand of 2008, 2006 years etc.. Do we need  to describe  this or  it can be specified  in our 

reference letters. 



Please describe in a narrative form, reference letters would be useful, too. However, if company was re‐

registered during  last 3 years, you also need  to  send us  together with proposal  copies of  registration 

documents  and  documents  confirming  legal  connection  (according  to  the  solicitation  document,  the 

minimum required experience‐ 3 years) 

9) Do we understand correctly that BTL project (its active part, i.e. when all the equipment is already 

made), can be divided into three stages: 

 ‐ Dissemination of 150 000 kits and 250 000 magnets  in 20  recreational areas  in  the west of 

Ukraine. 

 ‐ Organization of social events (including using of scene) in 20 cities and dissemination of 100 000 

flyers and 150 000 magnets in each city. 

 ‐ Dissemination of kits and magnets in 50 recreational areas in south of Ukraine (500 000 of fans 

and 250 000  of magnets. 

Yes, it is possible to describe it that way. 

10) Do we understand correct that methodology is detailed script of implementation with describing 

of resources? 

Overall correct. 

11) Section 4 ”Tender guarantee” ‐ can we provide tender guarantee for 30 days and also provide a 
letter of guarantee from our company, that we ensure our obligation to prolong guarantee every 

month before date of expiration of previous one? 

No, unfortunately. This would mean putting bidders in unequal conditions. On the other hand, we will try 

to do our best to speed up the decision‐making on this procurement case. 

12) TV ‐ video clip. Let us know when and where can we view the video clip of the first stage of the 
campaign. 

It is on the project website: http://lampochki.org.ua/a5/ 

13) For  calculation of  logistic  costs  is necessary  to have  technical  specifications  to  souvenirs  and 
printing products. 

 

Technical specification to souvenirs 

1. Fan: size‐ 280 x 181 mm, duplex coating 300 gsm, offset printing with water‐repellent varnish, 

4 + 4, stamp carving, folding, QTY 500,000 pcs 

2. Magnet: size ‐ 65x90 mm, 0.4 mm magnetic vinyl, coated paper 300 gsm, 4 + 0 printing, glossy 

lamination 1+0, QTY 500,000 pcs 

3. Flayers: A5, mat coated paper 150 gsm, 4 + 4, offset printing, coated byUV varnish, 1 + 1. 

 


