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1. Concepto Creativo
Todos llevamos algo bueno por dentro, algo que
nos hace nobles, honestos, únicos. Todo eso que
llevamos por dentro, ahora lo mostramos con
nuestro nuevo Documento Nacional de
Identificación (DNI).

Este concepto marca un paso importante para el 
desarrollo de nuestro país, es un reflejo de progreso 
no solo hacía una nación más democrática, más
transparente, más avanzada, sino también es una 
oportunidad de probar que todos los ciudadanos
podemos construir la identidad de país que 
queremos.

Si reflejamos lo mejor, lo más positivo, lo que somos, 
podemos construir la confianza en nosotros mismos, 
en nuestras instituciones, en nuestro país.

Este es un llamado colectivo pero también 
individual a verle el lado positivo a un nuevo 
documento, a lo que se llamara ahora DNI, a
entender que este es bueno para uno y lo es para
todos.

LO BUENO LO  LLEVAMOS  

POR DENTRO  

Y AHORA POR  FUERA



2. Slogan de la 
Campaña

LA NUEVA IDENTIDAD SOS 

LO QUE LLEVÁS POR 

DENTRO

El Nuevo Documento Nacional de 
Identificación nos representa, nos hace
únicos, saca lo que cada uno de nosotros
lleva por dentro. 

El nuevo DNI no solo nos representa
indivualmente, nos representa a todos
como nación. Nos une, nos identifica y nos
lleva a ser un mejor país, una mejor
Honduras.

Sos lo que llevás por dentro =
La honestidad que llevás por dentro
La transparencia que llevás por dentro
La innovación que llevás por dentro
La alegría que llevás por dentro
Todo en un nuevo Documento



3. Spot de TV y Jingle

Puedes escuchar el jingle 
aquí: http://www.rnp.hn/

Estas piezas han sido difundidas
a nivel nacional y local.

http://www.rnp.hn/


4. Piezas Gráficas

Afiche Aviso 
Periódico

Estas piezas han sido
difundidas a nivel nacional

y local.



5. Piezas Gráficas Redes y Web



6. Página web de RNP

www.rnp.hnEn la página web de RNP se 
pueden encontrar todas las 
piezas desarrolladas en esta
primera etapa de la campaña


