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NOTA ACLARATORIA  

Diseño y difusión de campañas de sensibilización a la ciudadanía en el contexto 

electoral 

SDP/00128273/108/2021 

 

Pregunta 1: 

Se detalla que el proceso que se debe de presentar debe contener: deberá́ presentar la 

metodología que empleará para la ejecución del Servicio al CNE en la cual incluya de 

manera clara las actividades, responsables y plazos conforme indicado en los términos 

de referencia queremos comprender si, ¿las actividades a las que se refieren son acciones 

dentro del marco de la comunicación de la campaña creativa, como el plan de medios?  

De esta pregunta se desprende: ¿para efectos de la participación se debe de desarrollar 

plan de me medios para la campaña del CNE?  

 

Respuesta 1: 

Tomar en consideración que en el apartado de Actividades de los TdRs indica lo 

siguiente: Cada una de las tres campañas debe incluir:   

Conceptualización y creatividad: conceptualización, creación de narrativa y creación de 

mensajes.  

Elaboración de piezas audiovisuales    

Difusión de las piezas, con su respectivo plan de medios integral que incluya plataformas 

tradicionales y digitales.    

Para efectos de evaluación únicamente, se indica en la sección 2, en el apartado de la 

propuesta metodológica y creativa solo se menciona un concepto creativo y dos guiones 

(para un video y para una cuña radial), sí se espera que en el plan de trabajo se incluya 

una propuesta conceptual para un plan de medios explicando cuál sería la idea y 

justificación para diseñarlo (sin detallar los medios específicos o el número de 

pases/publicaciones).  No se espera el desarrollo de un plan de medios completo, pero 

sí que se muestre una lógica de pensamiento a la hora de hacer un plan de trabajo y 

metodología coherentes con lo solicitado.  

 

Se trata de evaluar la creatividad de la agencia y también la capacidad de organización y 

ejecución de una campaña efectiva de principio a fin. 

 

Pregunta 2: 

Dentro del brief también menciona que la comunicación de la campaña se debe de 

enfocar en las acciones prioritarias que las instituciones desarrollan, ¿nos podrían 

comentar cuáles son estas acciones? En específico las del CNE para efectos del desarrollo 

de la propuesta.  
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Respuesta 2: 

Las acciones prioritarias de cada institución vendrán definidas por cada institución. 

Entonces para el desarrollo de la propuesta de ejemplo para el CNE tendrían que escoger 

alguna acción que les parezca importante dentro de las funciones del CNE como 

institución (en base a lo que como votantes hondureños conocen del rol institucional del 

CNE) 

 

Pregunta 3: 

Nos gustaría saber si hay posibilidades que puedan extender un poco más la información 

sobre la audiencia meta.  

 

Respuesta 3: 

La audiencia meta de las tres campañas del contrato es la población hondureña de más 

de 18 años, o sea los votantes. Si se refiere a la audiencia meta de la propuesta de 

ejemplo para el CNE que se les solicita, se ha definido el público meta como autoridades 

(alcaldes, diputados, etc), sujetos políticos (candidatos), líderes de opinión 

(personalidades del mundo periodístico e intelectual, profesores universitarios, etc), 

predominantemente del entorno urbano de Tegucigalpa y los principales centros 

urbanos del país.  

 

Se les ha dado ese grupo meta para observar cómo diseñan y adaptan el mensaje, los 

guiones y la difusión para conseguir el alcance deseado hacia estos segmentos 

poblacionales. 
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