UD

Referencia: SDC/00128459/780/2021 — Acuerdo a Largo plazo
para generacion y produccion de productos comunicacionales | Fecha: 27 de Diciembre de 2021
para el MITIC.

SECCION 1: SOLICITUD DE COTIZACION (SDC)

El Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) agradece su cotizaciéon para la provision de
bienes, obras y/servicios seglin se detalla en el Anexo 1 de esta SDC.

Esta Solicitud de Cotizacidn comprende los siguientes documentos:

Seccidn 1: Esta carta de solicitud

Seccidn 2: Instrucciones y datos de SDC

Anexo 1: Lista de requisitos

Anexo 2: Formulario de presentacidn de cotizaciones
Anexo 3: Oferta técnica y financiera

En la preparacion de su cotizacion, guiese por las Instrucciones y los Datos de la SDC. Tenga en cuenta que las
cotizaciones deben enviarse utilizando el Anexo 2: Formulario de presentacidn de cotizaciones y el Anexo 3:
Oferta técnica y financiera, por el método y en la fecha y hora indicadas en la Seccién 2. Es su responsabilidad
asegurarse que su cotizacion se envie el dia o antes la fecha limite. Las cotizaciones recibidas después de la
fecha limite de presentacion, por cualquier motivo, no seran consideradas para evaluacion.

Gracias y quedamos a la espera de su cotizacion.

Unidad de Adquisiciones
PNUD Paraguay
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SECCION 2: SDCINSTRUCCIONES PARA LOS OFERENTES

Introduccion

Los oferentes deberan cumplir con todos los requerimientos de esta SDC, incluyendo cualquier
enmienda emitida por el PNUD. Esta SDC se lleva a cabo de acuerdo con las Politicas y Procedimientos
de Operaciones y Programas (POPP) del PNUD sobre Contratos y Adquisiciones

Toda oferta que se presente serd considerada como un ofrecimiento del oferente y no constituye ni
implica la aceptacion de la misma por parte del PNUD. El PNUD no tiene ninguna obligacion de
adjudicar un contrato a ningun oferente como resultado de esta SDC.

El PNUD se reserva el derecho de cancelar el proceso de adquisicion en cualquier etapa sin
responsabilidad de ningun tipo para el PNUD, previa notificacion a los oferentes o publicacion del aviso
de cancelacion en el sitio web del PNUD.

Fechalimite | Viernes 14 de Enero de 2022 hasta las 11:00 AM — Horario de Nueva York.
parala
presentacid | En caso de duda sobre la zona horaria en la que debe enviarse la cotizacién, consulte en
ndela http://www.timeanddate.com/worldclock/.
cotizacion
Para presentacion via eTendering, tenga en cuenta que la zona horaria del Sistema esta en EST/EDT
(Nueva York).
Forma de La cotizacion debe ser enviada de la siguiente forma:
envio Sistema E-tendering
=  Fomarto de archivo PDF
=  Los nombres de archive, no pueden exceeder los 60 caracteres, ni otros caracteres por fuera
del alfabeto latino.
=  Todos los archivos deben estar libres de virus y sin dafo.
=  Peso maximo de los archivos, por envio 45 MB
=  Asunto del correo (obligatorio): SDC/00128459/780/2021 — Acuerdo a Largo plazo para
para generacién y produccion de productos comunicacionales para el MITIC.
= Serecomienda que la cotizacidn se envie, con el mayor nimero de archivos adjuntos, en la
medida de lo posible.
= El oferente debe recibir un mensaje de acuse de recibo de su oferta.
Acceso Sistema eTendering: https://etendering.partneragencies.org
Datos del Presente Proceso:
BU Code: PRY10
Event ID: 0000010879
Las instrucciones sobre como enviar, modificar o cancelar una oferta en en el método eTendering, en
el siguiente enlace encontrara la Guia de Usuario y videos tutoriales:
http://www.undp.org/content/undp/en/home/operations/procurement/business/procurement-
notices/resources/
Costo de EI PNUD no serd responsable de los costos asociados con la preparacidon y presentacion de la cotizacion

preparacion
dela

de los oferentes, independientemente del resultado o la forma en que se lleve a cabo proceso de
seleccion.

cotizacion

Caédigo de Todos los posibles proveedores deben dar lectura al Cédigo de Conducta para Proveedores de las
Conducta Naciones Unidas y reconocer que cumple con los estdndares minimos que se espera de los
parael proveedores de las Naciones Unidas. El Codigo de Conducta, que incluye principios sobre trabajo,
Proveedor, derechos humanos, medio ambiente y conducta ética, se encuentra en:

https://www.un.org/Depts/ptd/about-us/un-supplier-code-conduct
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Fraude,
Corrupcion

Ademas, el PNUd ejerce rigurosamente una politica de tolerancia cero ante practices prohibidas,
incluidos el fraude, la corrupcion, la colusidn, las practicas contrarias a la ética en general y a la éticoa
professional y la obstruccion por parte de proveedores del PNUD y exige a los ofertenes / proveedores
respetar los mas altos estandares de ética durante el proceso de adquisicion y la ejecucién del
contrato. La Politica Anti-Fraude del PNUD se puede encontrar en:
http://www.undp.org/content/undp/en/home/operations/accountability/audit/office of audit and
investigation.html#anti

Obsequios y
atenciones

Los oferentes/proveedores no ofreceran obsequios o atenciones de ningun tipo a los miembros del
personal del PNUD, incluidos viajes recreativos a eventos deportivos o culturales o a parques
tematicos, ofertas de vacaciones o transporte, invitaciones a almuerzos o cenas extravagantes o
similares.

En virtud de esta politica, el PNUD procedera de la siguiente manera: (a) Rechazara una propuesta si
determina que el proponente seleccionado ha participado en practicas corruptas o fraudulentas al
competir por el contrato en cuestién. (b) Declarard inelegible a un proveedor, ya sea de manera
definitiva o por un plazo determinado, para la adjudicacién de un contrato si en algin momento
determina que dicho proveedor ha participado en practicas corruptas o fraudulentas al competir por
un contrato del PNUD o al ejecutarlo.

Conflicto de
interés

El PNUD requiere que todo potencial proveedor evite y prevenga conflictos de intereses, al informar
al PNUD si usted, o cualquiera de sus afiliados o personal, estuvo involucrado en la preparacién de los
requisitos, disefio, especificaciones, estimaciones de costos y otra informacién utilizada en este SDC .
Los oferentes evitaran estrictamente los conflictos con otras asignaciones o sus propios intereses y
actuaran sin tener en cuenta trabajos futuros. Los oferentes que tengan un conflicto de intereses seran
descalificados.

Los oferentes deberan revelar en su oferta su conocimiento de lo siguiente:

a) si los propietarios, copropietarios, ejecutivos, directores, accionistas mayoritarios de la entidad
que presenta la propuesta o personal clave, son familiares del personal del PNUD que participa en
las funciones de adquisicion y/o en el Gobierno del pais, o de cualquier Asociado en la Ejecucion
que recibe los bienes y/o los servicios contemplados en esta SDC.

La elegibilidad de los oferentes que sean total o parcialmente propiedad del Gobierno estara sujeta a
la evaluacidn y revisidn adicional del PNUD en varios factores, como estar registrados, operados y
administrados como una entidad comercial independiente, el alcance de la propiedad / participacién
del Gobierno, la recepcidn de subsidios, mandato y acceso a la informacion en relacién a esta SDC,
entre otros. Las condiciones que pueden conducir a una ventaja indebida frente a otros Licitantes
pueden resultar en el eventual rechazo de la Oferta.

Condiciones
Generales
del Acuerdo

Cualquier Orden de Compra o Contrato que se emita como resultado de esta SDC, estara sujeta a las
Condiciones Generales del Contrato

Condiciones Generales aplicables a esta SDC:
[0 Términos y Condiciones Generales / Condiciones Especiales del contrato
Los Términos y Condiciones aplicables y otras disposiciones estan disponibles: UNDP/How-we-buy

Condiciones
Especiales
del Acuerdo

[ Cancelacién de la Orden de Compra con la que se ejecutara el Acuerdo, si la finalizacidn o entrega
se retrasan en mas de 5 (cinco) dias habiles.

Eligibilidad

Un proveedor no debe estar suspendido, excluido o de otro modo identificado como inelegible por
cualquier Organizacién de las Naciones Unidas, el Grupo del Banco Mundial o cualquier otra
organizacion internacional. Por lo tanto, los proveedores deben informar al PNUD si estan sujetos a
alguna sancidén o suspension temporal impuesta por estas organizaciones. El no hacerlo puede resultar
en la rescisién de cualquier contrato u orden de compra emitida posteriormente al proveedor por el
PNUD.
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Es responsabilidad del Licitante asegurarse de que sus empleados, miembros de empresas conjuntas,
subcontratistas, proveedores de servicios, proveedores y / o sus empleados cumplan con los requisitos
de elegibilidad establecidos por el PNUD.

Los oferentes deben tener la capacidad legal para celebrar un contrato con el PNUD vy realizar las
entregas en el pais, o través de un representante autorizado.

Moneda de
la cotizacion

Las ofertas seran cotizadas en Guaranies (Exento de IVA)

Asociacion
en
Participacio
n (Joint
Venture),
Consorcio o
Asociacion

Si el oferente es un grupo de entidades legales que formaran o han formado un Joint Venture (JV),
Consorcio o Asociacion para la oferta, deberan confirmar en su Oferta que: (i) han designado a una de
las partes para actuar como lider entidad, debidamente autorizada para vincular legalmente a los
miembros de la JV, Consorcio o Asociacion de manera conjunta y solidaria, lo que debera constar
mediante Acuerdo debidamente notariado entre las personas juridicas, y presentado con la Oferta; y
(ii) si se les adjudica el contrato, el contrato sera celebrado por y entre el PNUD y la entidad lider
designada, quien actuarda en nombre y representacion de todas las entidades miembros que
componen la empresa conjunta, Consorcio o Asociacion.

Consulte las Clausulas 19-24 de las politicas para las Solicitudes de Licitacidn a fin obtener detalles
sobre las disposiciones aplicables sobre empresas conjuntas, consorcios o asociaciones.

Unica oferta

El oferente (incluida la Entidad Lider en nombre de los miembros individuales de cualquier Joint
Venture, Consorcio o Asociacidn) debera presentar sélo una Oferta, ya sea en su propio nombre o, si
se trata de una Joint Venture, Consorcio o Asociacion, como la entidad lider de tal Joint Venture,
Consorcio o Asociacion.

Las ofertas presentadas por dos (2) o mas oferentes deberan ser rechazadas si se determina que tienen
alguno de los siguientes:

a) tienen al menos un socio controlador, director o accionista en comun; o b) cualquiera de ellos recibe
o ha recibido algun subsidio directo o indirecto de los demds; o

b) tienen el mismo representante legal para efectos de esta SDC; o

c) tienen una relacién entre ellos, directamente o a través de terceros comunes, que los coloca en
posicidn para tener acceso a informacion o influencia sobre la Oferta de otro Oferente con respecto a
este proceso de SDC;

d) son subcontratistas de la Oferta del otro, o un subcontratista de una Oferta también presenta otra
Oferta bajo su nombre como Oferente principal; o

e) algun personal clave propuesto para formar parte del equipo de un Oferente participa en mas de
una Oferta recibida para este proceso de SDC. Esta condicion relativa al personal, no se aplica a los
subcontratistas incluidos en mds de una Oferta.

Tasas e El articulo Il, seccidon 7, de la Convencidn sobre Prerrogativas e Inmunidades dispone, entre otras

Impuetos cosas, que las Naciones Unidas, incluido el PNUD como drgano subsidiario de la Asamblea General de
las Naciones Unidas, estan exentas de todos los impuestos directos, excepto los impuestos por
servicios publicos, y esta exento de restricciones aduaneras, derechos y cargas de naturaleza similar
con respecto a los articulos importados o exportados para su uso oficial. Todas las cotizaciones se
presentardn netas de impuestos directos y otros impuestos y aranceles, a menos que se especifique
lo contrario a continuacion:
Todos los precios cotizados deben:
[J no incluir el IVA, el PNUD cuenta con Tarjeta de Exoneracidn Fiscal.

Idioma dela | ESPANOL

oferta

Documentos | Los Oferentes incluiran la siguiente documentacion en su oferta:

aser [J Anexo 2: Formulario de Cotizacién debidamente completado y firmado

presentados
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[0 Anexo 3: Oferta Técnica y Econdmica, debidamente completada y firmada, de acuerdo con los
requerimientos establecidos en el Anexo 1.

[ Perfil de la empresa oferente.

[0 Copia del Registro Unico del Contribuyente y Constancia de RUC.

[ Listado y monto de los contratos realizados durante los ultimos 5 (cinco) afios, datos de contacto
del cliente a quien se puede localizar para obtener mas informacién sobre esos contratos.

1 Copia de los Balances Generales y Estados de Resultados de los ultimos 3 afios, presentados ante
autoridad competente.

(] CV completados y firmados para el personal clave propuesto;

[] Otros: Toda la documentacidn que acrediten el cumplimiento de los requerimientos técnicos
minimos descritos en los Términos de Referencia.

Validez de la
oferta

La oferta se mantendra valida por 90 (noventa) dias, contados a partir de la fecha limite establecida
para presentacién de ofertas.

Variacion de
precio

No se aceptara ninguna variacién de precio debido a escalada, inflacion, fluctuacién en los tipos de
cambio o cualquier otro factor del mercado, en ningin momento durante la validez de la oferta una
luego que se haya recibido la cotizacion.

Ofertas No permitidas
parciales
Ofertas No permitidas

alternativas

Forma de El presente Acuerdo a Largo Plazo para la Prestacidn de Servicios para generacion y produccion
pago de productos comunicacionales para el MITIC, no genera pago, pero si se generan para las
ordenes de compras posteriores, de la siguiente manera:
100% dentro de los 30 dias posteriores a la recepcidn de los servicios y entrega de la documentacion
de pago.
Nota: EI PNUD no otorga anticipos.
Condiciones Aceptacion escrita a satisfaccion de los servicios, basada en el pleno cumplimiento de los
para liberar | requisitos de la SDC.
pagos
Contacto Correo electrénico : adquisiciones-pnud.py@undp.org
para
correspon- Atencion: Las Ofertas no deben enviarse a esta direccion, sino a través de E-tendering
dencia,
notificacion | Cualquier retraso en la respuesta del PNUD no se utilizara como motivo para extender el plazo para la
esy presentacion, a menos que el PNUD determine que tal extensidn es necesaria y comunique un nuevo
aclaracio- plazo a los Proponentes.
nes

Aclaraciones

Los Oferentes podran solicitar aclaraciones hasta 4 (cuatro) dias antes de la fecha prevista para
presentacion de oferta.

Las respuestas serdn comunicadas mediante publicacion en E-tendering a mas tardar 2 (dos) dias
antes de la fecha prevista para presentacion de oferta

Método de [0 El Acuerdo a Largo Plazo serd otorgado a la oferta que se ajuste a lo requerido y ofrezca el menor
evaluacién valor de la sumatoria de precios unitarios cotizados.

Criterio de Cumplimiento total de todos los requisitos especificados en el Anexo 1

evaluacion

Plena aceptacién de las Condiciones Generales de Contratacién
Menor Valor de la Sumatoria de Precios Unitarios cotizados.
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Derecho a
aceptaroa
rechazar
cualquiera o
todas las
Propuestas

PNUD no esta obligado a aceptar cotizaciones, ni adjudicar un Acuerdo / Orden de Compra.

Derecho a
modificar el
requisito en
el momento
dela
adjudica-
cion

En el momento de la adjudicacién del Acuerdo a Largo Plazo / Orden de Compra, el PNUD Paraguay
se reserva el derecho de variar (aumentar o disminuir) la cantidad de servicios y/ o bienes, hasta un
maximo del veinticinco (25%) del total de la oferta, sin ninglin cambio en el precio unitario u otros
términos y condiciones. (NO APLICA)

Tipo de
Contrato a
adjudicar

Orden de Compra
Contrato (Bienes y/o Servicios) (esta plantilla también se utiliza para Acuerdos a Largo Plazo)

Fecha
prevista
para
adjudicar el
contrato

Enero 2022

Publicacion
dela
adjudicacion
del contrato

PNUD publicara las adjudicaciones de contratos valoradas en USD 100.000 o mas, en los sitios web
de la Oficina de Pais y el sitio web corporativo del PNUD.

Politicas y
procedimien
tos

Esta SDC se lleva a cabo de acuerdo a Politicas y Procedimientos de Operaciones y Programas (POPP)
del PNUD

UNGM
registration

Cualquier Contrato resultante de este ejercicio de SDC estara sujeto a que el proveedor se registre en
el nivel apropiado en el sitio web del Mercado Global de las Naciones Unidas (UNGM) www.ungm.org.
El oferente alin puede presentar una cotizacién incluso si no esta registrado en la UNGM, sin embargo,
si es seleccionado para la adjudicacion del Contrato, el Proveedor debe registrarse en la UNGM antes
de la firma del contrato

Reunidn PNUD realizara una reunion virtual de aclaracion de pliegos el Lunes 10 de Enero de 2022, a las 15:00
Informativa | horas (Hora de Paraguay, GMT-3).
Los interesados podran confirmar su participacidon a la Unidad de Adquisiciones de PNUD, correo
electrdnico: adquisiciones-pnud.py@undp.org
Lugar de la Reunion:
Via remota mediante plataforma Zoom en el siguiente Link:
https://undp.zoom.us/meeting/register/tZUvcOutrigt G9G8YSHkVzTi8WxPXQBTelEl
Otras El Acuerdo a Largo Plazo (LTA, por sus siglas en inglés) es un acuerdo general que se podra utilizar
Informacion | cuando se requieran los servicios de la firma contratada, sobre la base especifica de los requerimientos
es sobre el técnicos y los precios unitarios previamente acordados.
Acuerdo a
Largo Plazo El Acuerdo a Largo Plazo, no exige que el PNUD ni el Proyecto se comprometan financieramente al

momento de suscribirlo. Los compromisos financieros se estableceran con cada Orden de Compra
emitida, cada vez que se soliciten servicios que califiquen para el Acuerdo, para lo cual se emitira un
pedido especifico.
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ANEXO 1: ESPECIFICACIONES Y CONDICIONES DE LOS SERVICIOS REQUERIDOS.

A — Servicios Requeridos:

Estrategia y Marca Cantidad
1|1- Campafas
1.1 | Desarrollo de camparia incluyendo: (Cotizar precio por total unitario) Unidad
- Desarrollo de concepto creativo y KV.
- Desarrollo de hasta 15 piezas gréficas y sus adaptaciones.
- Estrategia de PR (Definicion de canales, medios y acciones)
- Guiones para spots y/o audiovisuales (hasta cuatro).
2- Marca
2.1 | Disefio de logotipo, con manual de marca basico y hasta 10 bajadas. Unidad
2.2 | Normalizacion de logotipo ya existente. Unidad
Materiales
3|3- Papeleria
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
3.1 | Tarjeta personal Unidad
3.2 | Hoja membrete Unidad
3.3 | Carpeta Unidad
3.4 | Sobre manila Unidad
3.5 | Sobre inglés Unidad
4|4- Avisos para diarios y revistas
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
4.1 | Doble pagina Unidad
4.2 | 1 pagina Unidad
4.3 |1/2 pagina Unidad
4.4|1/3 de pagina o0 menos Unidad
4.5 | Adaptacion simple (cambio de medida, fotografia o texto) Unidad
4.6 | Adaptacion compleja (cambio que afecta en parte el disefio) Unidad
5|5- Impresos
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
5.1 | Volante de 1 lado Unidad
5.2 | Volante de 2 lados Unidad
5.3 | Diptico o insert Unidad
5.4 | Triptico Unidad
5.5 | Desplegable (Mas de tres cuerpos) Unidad
5.6 | Tarjeta de invitacion simple o postal Unidad
5.7 | Tarjeta de Invitacion compleja Unidad
5.8 | Afiche o poéster Unidad
6 | 6- Revistas
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Incluye proceso creativo de disefio y produccion de originales finales.

No incluye desrrollo de contenido

6.1 | Revista hasta 8 paginas Unidad
6.2 | Revista hasta 16 paginas Unidad
6.3 | Revista mas de 16 paginas Unidad
6.4 | Disefio de tapa Unidad
6.5 | Redaccion de gacetilla o articulo de hasta 400 palabras. Unidad
6.6 | Redaccion de articulo de hasta 1500 palabras. Unidad
7| 7- Via Publica
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
7.1 | Gigantografia Unidad
7.2 | Camineros y grandes formatos Unidad
7.3| Corpoéreo Unidad
7.4 | Culatas Buses Unidad
7.5 | Refugios Unidad
7.6 | Disefio para vehiculos Unidad
7.7 | Pasacalles Unidad
7.8 | Ploteados Unidad
8|8- Promocionales
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
8.1 | Banner/banderolas Unidad
8.2 | Banderines Unidad
8.3 | Calcomanias (Serigrafia y ploter de corte) Unidad
8.4 | Boligrafos y llaveros Unidad
8.5 | Pines Unidad
8.6 | Remeras Unidad
Digital, radioy TV
9- Publicaciones y afines
9.1 | Banner o portada para redes sociales (Estético) Unidad
9.2 | Banner (Animado) Unidad
9.3 | Flyer para redes sociales Unidad
0.4 | Adaptacién simple (cambio de medida, fotografia o texto) Unidad
9.5 | Adaptacion compleja (cambio que afecta en parte el disefio) Unidad
10 | 10- Presentaciones
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales editables.
10.1 | Presentacion simple en Power Point o PDF (Hasta 20 laminas) Unidad
11|11- Audiovisual
En todos los casos materiales terminados, listos para emision
Todos los spot pueden requerir subtitulado en espariol, guarani u otros idiomas.
11.1 | Spot en HD de hasta 1 minuto, en estudio, con hasta 3 modelos/actores. Unidad
11.2 | Spot en HD de hasta 1 minuto, en locacion, con hasta 3 modelos/actores. Unidad
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finales, incluyendo retoque y edicidn. (Sesion Fotografica)

11.3 | Spot en HD de hasta 1 minuto, en estudio, con hasta 6 modelos/actores. Unidad
11.4 | Spot en HD de hasta 1 minuto, en locacion, con hasta 6 modelos/actores. Unidad
11.5 | Spot en HD de hasta 30 segundos, en estudio, con hasta 3 modelos/actores. Unidad
11.6 | Spot en HD de hasta 30 segundos, en locacion, con hasta 3 modelos/actores. Unidad
11.7 | Spot en HD de hasta 30 segundos, en estudio, con hasta 6 modelos/actores. Unidad
11.8 | Spot en HD de hasta 30 segundos, en locacion, con hasta 6 modelos/actores. Unidad
11.9 | Spot animado hasta 1 minuto Unidad
11.10 | Spot animado hasta 30 segundos Unidad
11.11 | Capsula periodisticas en HD de hasta 3 minutos Unidad
11.12 | Zocalo Unidad
11.13 | Apertura Unidad
11.14 | Pack final Unidad
11.15 | Filmacion y edicién simple para eventos (hasta 2 horas) Unidad
11.16 | Guion para spot audiovisual de hasta 1 minuto Unidad
11.17 | Guion para spot audiovisual de hasta 30 segundos Unidad
11.18 | Adaptaciéon de spot para pantallas de via publica (hasta 15 segundos) Unidad
11.19 | Adaptacién de guion para uso en menciones y PNT Unidad
12| 12- Radio
En todos los casos materiales terminados, listos para emision
12.1 | Spot de hasta 1 minuto, con una voz.
12.2 | Spot de hasta 1 minuto, con hasta 3 voces. Unidad
12.3 |Jingle Unidad
12.4 | Guion para spot de radio de hasta 1 minuto Unidad
13 [ 13- Fotografia
Prpo_lgccién fqt,ogréfica en estudio, hasta 10 fotos finales, incluyendo retoque y Unidad
13.1 | edicidn. (Sesién Fotogréfica)
13.2 | Produccion fotografica en exterior (Asuncion y Gran Asuncion), hasta 10 fotos Unidad

Volumen estimado de Reqguerimientos:

El Proyecto ha estimado un volumen de disefio de contenido de aproximadamente USD 100.000 o
su equivalente en Guaranies, para 3 meses. El proponente interesado debe ser consciente de que

el volumen de consumo mencionado es sélo un cantidad de referencia aproximada que no representa

el volumen exacto a ejecutar a través de este LTA y por lo tanto no representa un compromiso de
PNUD ni de MITIC durante la ejecucion del Acuerdo a Largo Plazo.
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B- Criterios Minimos Habilitantes:
PERFIL DE LA EMPRESA

Experienciay especificaciones generales:

Especificacion Criterio de evaluacion

Empresa legalmente constituida, con un minimo de 5 (cinco) afios
de experiencia en el area de desarrollo de campafas de
comunicacion para empresas u organizaciones nacionales e
internacionales.

Facturacion promedio de al menos G. 1.400 millones anuales
considerando los dltimos 3 (tres) afios.

Cumple/No Cumple

Cumple/No Cumple

Nota: No se tendrdn en cuenta superposicion de fecha de contratos y/o certificaciones en la
documentacién soporte de las experiencias acreditadas.

Experiencia Especifica:

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de e implementacién | Cumple / No Cumple
de campafas de comunicacion con énfasis en sensibilizacién y/o
concienciacién para organizaciones sin fines de lucro, organismos
internacionales y/o instituciones publicas.

Adjuntar copia de Contrato y Portafolio de cada campana
realizada.

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de e implementacién | Cumple / No Cumple
de campafias de comunicacion para marcas y/o empresas
nacionales, extranjeras y/o multinacionales.

Adjuntar copia de Contrato y Portafolio de cada campana
realizada.

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de materiales Cumple / No Cumple
audiovisuales para TV y Redes Sociales para empresas privadas,
instituciones publicas u organizaciones sin fines de lucro,
organismos internacionales.

Adjuntar copia de Contrato y muestras de cada material
audiovisual realizado.

Al menos 3 (tres) experiencias en Desarrollo de identidades Cumple / No Cumple
gréaficas (branding o rebranding) para empresas privadas,
instituciones publicas u organizaciones sin fines de lucro,
organismos internacionales.

Adjuntar copia de Contrato y muestras de cada identidad grafica
desarrollada.

Total HABILITA / NO
HABILITA

VI. PERFIL DEL EQUIPO

El equipo descripto en el siguiente cuadro debera prestar servicios en la agencia de publicidad
adjudicada, estando disponible siempre que sea solicitado.
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Coordinador del Equipo: Cumple/No

cumple

e Profesional universitario graduado en comunicacion, publicidad,
marketing, administracién, o afines, demostrable con copia del
Titulo Universitario.

e Con al menos 10 (diez) afios de experiencia en el rubro de
publicidad, comunicacion y/o marketing. Adjuntar formato de CV
respaldado con Certificados de trabajo laboral expedido por sus
Empleadores.

Equipo creativo: Cumple/No
cumple

1- Coordinador Creativo:

e Con al menos 10 (diez) afios de experiencia en la creacion
de campanfas publicitarias. Adjuntar formato de CV
respaldado con Certificados de trabajo laboral expedido
por sus Empleadores.

2- Disefiador Grafico Senior:

e Con al menos 5 (diez) afios de experiencia en el desarrollo
de Key Visual, branding para marcas y campafas
publicitarias. Adjuntar formato de CV respaldado con
Certificados de trabajo laboral expedido por sus
Empleadores.

w
1

Redactor Creativo:

e Con al menos 5 (cinco) afios de experiencia en el
desarrollo de conceptos creativos para marcas y/o
campafas publicitarias. Adjuntar formato de CV
respaldado con Certificados de trabajo laboral expedido
por sus Empleadores.

P

Productor:

e Con al menos 3 (tres) afos de experiencia en produccion
de campanfas publicitarias. Adjuntar formato de CV
respaldado con Certificados de trabajo laboral expedido
por sus Empleadores.

Nota: No se tendran en cuenta superposicion de fecha de contratos y/o certificaciones en la
documentacion soporte de las experiencias acreditadas.
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ANEXO 2: FORMULARIO DE PRESENTACION DE OFERTA

Se solicita a los Oferentes que completen este formulario, incluyendo el Perfil de la Compaiiia y la Declaracidn del Oferene,
lo firmen y entreguen como parte de su cotizacion junto con el Anexo 3: Oferta Técnica y Financiera. El Oferentee
completard este formulario de acuerdo con las instrucciones indicadas. No se permitirdn alteraciones en su formato ni se
aceptardn sustituciones.

Nombre del Haga clic o pulse aqui para escribir texto
| u ul 101 XtO.
Oferente: 5 P qaure
SDC Referencia: , Fecha: Haga clic aqui o pulse para
Ingresar numero y nombre .
escribir una fecha.

Perfil de la empresa

Descripcion Detalle de la informacion

Nombre legal del Oferente o entidad | Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
principal de las empresas asociadas

Direccion legal completa Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Sitio web Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Afio de Constitucion/Registro Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Estructura Legal Elija un elemento.

Es una empresa registrada en UNGM | [ Si (0 No En caso afirmativo, Inserte su nimero de Proveedor
como Proveedor? en UNGM

Certificacion de Calidad (Ej: ISO 9000 Osi O No
o equivalente) (en caso afirmativo,
proporcione una copia del certificado
vélido)

Does your Company hold any Osi ONo
accreditation such as ISO 14001 or
ISO 14064 or equivalent related to the
environment? (If yes, provide a Copy
of the valid Certificate):

Dispone de alguna acreditacién como | []Si [0 No
ISO 14001 o ISO 14064 o equivalente
relacionada con el medio ambiente?
(En caso afirmativo, proporcione una
copia del certificado valido)

Demuestra su empresa un O si O No
compromiso significativo con la
sostenibilidad a través de otros
medios, por ejemplo, documentos de
politica interna de la empresa sobre el
empoderamiento de la mujer,
energias renovables o membresia en
instituciones comerciales que
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promueven estos temas? (En caso
afirmativo, proporcione una copia)

éSu empresa es miembro del Pacto O si ONo

Mundial de las Naciones Unidas?

Informacion bancaria Nombre del banco: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Direccion del banco: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
IBAN: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

SWIFT/BIC: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Moneda de la Cuenta: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Numero de la Cuenta: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Declaracion del Oferente

Si

No

Requisitos y Términos y Condiciones: Yo/Nosotros he/hemos leido y entendido completamente la SDC,
incluida la Informacion y los Datos de la SDC, los requerimientos, las Condiciones Generales del Contrato
y las Condiciones Especiales del Contrato. Confirmo/confirmamos que el Oferente acepta regirse por
ellos.

Yo/Nosotros confirmamos que el Oferente tiene la capacidad, y las licencias necesarias para cumplir o
superar en su totalidad los requerimientos y que se estara disponible para entregar durante el periodo
del Contrato correspondiente.

Etica: al presentar esta Cotizacidn, garantizo/garantizamos que el Oferente: no ha celebrado ningtn
arreglo inadecuado, ilegal, colusorio o anticompetitivo con ningin Competidor; no se ha acercado
directa o indirectamente a ninguin representante del Comprador (que no sea el Punto de Contacto) para
presionar o solicitar informacién en relacién con la SDC; no ha intentado influir o proporcionar ninguna
forma de incentivo, recompensa o beneficio personal a ningun representante del Comprador.

Confirmo/confirmamos que me comprometo a no participar en practicas prohibidas, o cualquier otra
practica no ética, con las Naciones Unidas o cualquier otra Parte, y a realizar negocios de una manera
que evite cualquier riesgo financiero, operativo, reputacional u otro riesgo indebido para las Naciones
Unidas y hemos leido el Cédigo de Conducta para proveedores de las Naciones Unidas
https://www.un.org/Depts/ptd/about-us/un-supplier-code-conduct y reconocer que proporcionamos
los estandares minimos que se esperan de los proveedores de las Naciones Unidas.

Conflicto de interés: Yo/nosotros garantizamos que el Oferente no tiene ningun conflicto de intereses
real, potencial o percibido al presentar esta cotizacion o al celebrar un contrato para cumplir con los
requisitos. Cuando surja un conflicto de interés durante el proceso de solicitud de cotizacién, el
Oferente lo informara inmediatamente al punto de contacto del contratante.

Prohibiciones, sanciones: Yo/Nosotros declaramos que nuestra empresa, sus afiliadas o subsidiarias o
empleados, incluidos los miembros de JV/Consorcio o subcontratistas o proveedores de cualquier parte
del contrato, no estan sujetos a la prohibicién de adquisiciones de las Naciones Unidas, incluidos, entre
otros, a prohibiciones derivadas de Listas de Sanciones del Consejo de Seguridad de las Naciones Unidas
y no han sido suspendidas, inhabilitadas, sancionadas o identificadas de otra manera como no elegibles
por ninguna Organizacidon de las Naciones Unidas o el Grupo del Banco Mundial o cualquier otra
organizacion internacional.

Quiebra: Yo/Nosotros no nos hemos declarado en quiebra, no estamos involucrados en
procedimientos de quiebra o administracion judicial, y no hay sentencia o accion legal pendiente en
nuestra contra que pueda perjudicar las operaciones en un futuro previsible.

Periodo de validez de la oferta: Confirmo/Confirmamos que esta cotizacion, incluido el precio,
permanece vigente para la aceptacion durante la validez de la oferta.

Yo/Nosotros entendemos y reconocemos que ustedes no estan obligado a aceptar ninguna Cotizacion
que reciban, y certificamos que los productos ofrecidos en nuestra Cotizacidon son nuevos y sin uso.

Al firmar esta declaracidn, el signatario a continuacién representa, garantiza y acepta que ha sido
autorizado por la empresa Oferente para realizar esta declaracion en su nombre.
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https://www.un.org/Depts/ptd/about-us/un-supplier-code-conduct

Firma:

Nombre: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Cargo: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Fecha: Haga clic aqui o pulse para escribir una fecha.
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ANEXO 3: OFERTA TECNICA'Y ECONOMICA

Se solicita a los Oferentes que completen este formulario, lo firmen y entreguen como parte de su cotizacion junto con
el Anexo 2: Formulario de Oferta. El Oferentee completard este formulario de acuerdo con las instrucciones indicadas.
No se permitirdn alteraciones en su formato ni se aceptardn sustituciones.

Nombre del Haga clic o pulse aqui para escribir texto
Oferente: & P aure ’
SDC Referencia: , Fecha: Haga clicaqui o pulse
Ingresar numero y nombre i
para escribir una fecha.
OFERTA TECNICA

Proporcione lo siguiente:

e una breve descripcion de su calificaciones, capacidad y experiencia que sea relevante para los Términos de Referencia.

Objeto, Nimero Detalles de contacto Valor del Duracion de Tipos de actividades
de Contrato y del cliente y contrato Contrato realizadas
pais de referencia (Fecha Inicio y
contratacion Término)

Nota: Se deberdn anexar la documentacion soporte de cada una de las experiencias requeridas en los Términos de
Referencia.

e composicion del equipo de trabajo y CV del personal clave

Formato del curriculum del personal clave propuesto

Nombre del personal [Insertar]
Puesto para esta

. . s [Insertar]
asignacion
Nacionalidad [Insertar]
Dominio del idioma [Insertar]

[Resumir la educacion superior/universitaria y especializada del miembro del personal,
indicando los nombres de las instituciones, las fechas de asistencia y los titulos y aptitudes

Educacién/aptitudes  obtenidas].

[Insertar]

[Proporcionar detalles de las certificaciones profesionales relevantes para el alcance de los
bienes y/o servicios].
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. = Nombre de la institucion: [Insertar]
Certificaciones

profesionales = Fecha de certificacion: [Insertar]

[Enumerar todos los cargos ocupados por el personal (comenzando con la posicion
actual, enumerar en orden inverso), indicando fechas en formato (dia/mes/afio),
nombres de las organizaciones empleadoras, titulo del puesto ocupado y ubicacion
Registro/experiencia del empleo. Para la experiencia en los ultimos cinco anos, detalle el tipo de
laboral actividades realizadas, el grado de responsabilidades, la ubicacion de las
asignaciones y cualquier otra informacién o experiencia profesional que se
considere pertinente para esta asignacion].

[Insertar]

[Proporcionar nombres, direcciones, teléfono, e informacion de contacto de correo
electrénico para dos (2) referencias]

Referencia 1:
Referencias [Insertar]
Referencia 2:
[Insertar]

Yo, el abajo firmante, certifico, segin mi leal saber y entender, que los datos arriba proporcionados
describen correctamente mis aptitudes, experiencias y otra informacion relevante sobre mi persona.

Firma del personal  Fecha (Dia/Mes/Afo)

Nota: Se deberdn anexar la documentacion soporte de cada una de las experiencias requeridas para el Personal Clave
establecido en los Términos de Referencia.
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OFERTA FINANCIERA

Moneda de la cotizacion: Guaranies — IVA Exento.

Desglose de tarifas

Estrategia y Marca Cantidad | Precio Unit.
1|1- Campafas
Desarrollo de campafa incluyendo: (Cotizar precio por total Unidad
1.1 | unitario) nida
- Desarrollo de concepto creativo y KV.
- Desarrollo de hasta 15 piezas graficas y sus adaptaciones.
- Estrategia de PR (Definicion de canales, medios y acciones)
- Guiones para spots y/o audiovisuales (hasta cuatro).
2- Marca
Disefio de logotipo, con manual de marca basico y hasta 10 Uni
2.1 | bajadas. nidad
2.2 | Normalizacion de logotipo ya existente. Unidad
Materiales
3| 3- Papeleria
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
3.1 | Tarjeta personal Unidad
3.2 | Hoja membrete Unidad
3.3 | Carpeta Unidad
3.4 | Sobre manila Unidad
3.5 | Sobre inglés Unidad
4|4- Avisos para diarios y revistas
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
4.1 | Doble pagina Unidad
4.2 | 1 pagina Unidad
4.3 |1/2 pagina Unidad
4.4 | 1/3 de pagina o0 menos Unidad
4.5 | Adaptacién simple (cambio de medida, fotografia o texto) Unidad
4.6 | Adaptacion compleja (cambio que afecta en parte el disefio) Unidad
5|5- Impresos
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
5.1 | Volante de 1 lado Unidad
5.2 | Volante de 2 lados Unidad
5.3 | Diptico o insert Unidad
5.4 | Triptico Unidad
5.5 | Desplegable (Més de tres cuerpos) Unidad
5.6 | Tarjeta de invitacion simple o postal Unidad
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5.7 | Tarjeta de Invitacion compleja Unidad
5.8 | Afiche o poster Unidad
6 | 6- Revistas
Incluye proceso creativo de disefio y produccién de originales
finales.
No incluye desrrollo de contenido
6.1 | Revista hasta 8 paginas Unidad
6.2 | Revista hasta 16 paginas Unidad
6.3 | Revista mas de 16 paginas Unidad
6.4 | Disefio de tapa Unidad
6.5 | Redaccion de gacetilla o articulo de hasta 400 palabras. Unidad
6.6 | Redaccion de articulo de hasta 1500 palabras. Unidad
7| 7- Via Publica
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
7.1 | Gigantografia Unidad
7.2 | Camineros y grandes formatos Unidad
7.3| Corporeo Unidad
7.4 | Culatas Buses Unidad
7.5 | Refugios Unidad
7.6 | Disefio para vehiculos Unidad
7.7 | Pasacalles Unidad
7.8 | Ploteados Unidad
8|8- Promocionales
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales.
8.1 | Banner/banderolas Unidad
8.2 | Banderines Unidad
8.3 | Calcomanias (Serigrafia y ploter de corte) Unidad
8.4 | Boligrafos y llaveros Unidad
8.5 | Pines Unidad
8.6 | Remeras Unidad
Digital, radioy TV
9- Publicaciones y afines
9.1 | Banner o portada para redes sociales (Estético) Unidad
9.2 | Banner (Animado) Unidad
9.3 | Flyer para redes sociales Unidad
9.4 | Adaptacion simple (cambio de medida, fotografia o texto) Unidad
9.5 | Adaptacion compleja (cambio que afecta en parte el disefio) Unidad
10 | 10- Presentaciones
Incluye disefio de opciones y produccion de originales finales
editables.
10.1 | Presentacion simple en Power Point o PDF (Hasta 20 laminas) Unidad
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11

11- Audiovisual

En todos los casos materiales terminados, listos para emisiéon

Todos los spot pueden requerir subtitulado en espafiol, guarani u
otros idiomas.

Spot en HD de hasta 1 minuto, en estudio, con hasta 3

11.1 | modelos/actores. Unidad
Spot en HD de hasta 1 minuto, en locacion, con hasta 3 .
Unidad

11.2 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 1 minuto, en estudio, con hasta 6 .
Unidad

11.3 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 1 minuto, en locacion, con hasta 6 .
Unidad

11.4 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 30 segundos, en estudio, con hasta 3 .
Unidad

11.5 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 30 segundos, en locacién, con hasta 3 .
Unidad

11.6 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 30 segundos, en estudio, con hasta 6 .
Unidad

11.7 | modelos/actores.

Spot en HD de hasta 30 segundos, en locacién, con hasta 6 .
Unidad

11.8 | modelos/actores.

11.9 | Spot animado hasta 1 minuto Unidad
11.10 | Spot animado hasta 30 segundos Unidad
11.11 | Capsula periodisticas en HD de hasta 3 minutos Unidad
11.12 | Z6calo Unidad
11.13 | Apertura Unidad
11.14 | Pack final Unidad
11.15 | Filmacion y edicion simple para eventos (hasta 2 horas) Unidad
11.16 | Guion para spot audiovisual de hasta 1 minuto Unidad
11.17 | Guion para spot audiovisual de hasta 30 segundos Unidad
11.18 | Adaptaciéon de spot para pantallas de via publica (hasta 15| Unidad

segundos)

11.19

Adaptacién de guion para uso en menciones y PNT Unidad

12

12- Radio

En todos los casos materiales terminados, listos para emision

12.1 | Spot de hasta 1 minuto, con una voz.

12.2 | Spot de hasta 1 minuto, con hasta 3 voces. Unidad
12.3 | Jingle Unidad
12.4 | Guion para spot de radio de hasta 1 minuto Unidad

13

13- Fotografia

13.1

Produccion fotogréfica en estudio, hasta 10 fotos finales,

incluyendo retoque y edicion. (Sesion Fotografica) Unidad

13.2

Produccion fotografica en exterior (Asuncién y Gran Asuncion),
hasta 10 fotos finales, incluyendo retoque y edicion. (Sesion Unidad
Fotografica)

Total Cotizado IVA Exento
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Cumplimiento de los requisitos

Su respuesta
Si, se No, no se Si no puede cumplir, indicar contraoferta
cumple cumple
Plazo de entrega O O Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Validez de la oferta | | Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Términos y condiciones de pago | | Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

continuacion en caso de que la oferta sea aceptada.

Yo, el abajo firmante, certifico que estoy debidamente autorizado para firmar esta oferta y vincular a la empresa a

Nombre y datos exactos de la empresa:

Nombre de la empresa Haga clic o pulse aqui para escribir
texto.

Direccién Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Teléfono Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Correo electronico Haga clic o pulse aqui para escribir
texto.

Firma autorizada:

Fecha Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Nombre Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
Cargo: Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

Correo electronico Haga clic o pulse aquf para escribir
texto.
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ANEXO 4 — TERMINOS DE REFERENCIA
I. ANTECEDENTES

El MITIC se encuentra prestando un apoyo fundamental a la gestién de la comunicacion del Estado
paraguayo, y en especial, en cuanto a la difusion de mensajes y campafas permanentes de
sensibilizacion y concienciacion sobre temas vinculados a salud publica, educacion, desarrollo
social y econdmico, y situaciones de emergencia nacional, con una focalizacion importante
actualmente en la pandemia del COVID-19.

En este contexto, la comunicacion estratégica de las acciones del Estado Paraguayo en los
préximos meses, para lograr que el Pais supere situaciones de riesgo de forma efectiva, necesita
de campafias solidas, que trabajen sobre estos ejes fundamentales:

1.Situaciones de Emergencia Nacional.

2.Medidas sanitarias.

3.Medidas econdmicas.

4 Medidas sociales.

Informar a la poblacién en tiempo y forma es la manera méas segura de lograr un clima que
beneficie a toda la poblacién, en un periodo donde estamos mayormente expuestos a medidas de
contingencia.

II. OBJETIVO GENERAL
Generar productos comunicacionales de diverso tipo para campafias de interés publico
desarrolladas por el Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (MITIC)

ll. OBJETIVO ESPECIFICOS
1. Desarrollar campafias sobre brief proporcionados por MITIC.
2. Desarrollar y producir materiales de comunicacion de todo tipo para campafas o acciones
puntuales.

IV. ACTIVIDADES
Para el cumplimiento de los objetivos, la empresa realizard las siguientes actividades
enunciativas, pero no limitadas de otras actividades conducentes a los objetivos esperados:

Desarrollo e implementacién de campafas masivas de comunicacion.

Planificacion de estrategias para redes sociales y medios digitales.

Planificacion de relaciones publicas y gestion de prensa.

Disefio de materiales gréficos acorde a las normas establecidas por el MITIC: flyers, tripticos,

folletos, presentaciones en PowerPoint y otros formatos similares, banners, calcomanias, etc.

Desarrollo de elementos de identidad visual institucional y de proyectos: logos, isologos, etc.

e Elaboracion de materiales audiovisuales: animaciones en flash, GIFs, audiovisuales grabados
y editados.

e Otros materiales que requieran de disefio y guarden relacion con los términos de referencia.

1. Seguimiento y control de calidad de los proveedores mencionados para la produccion de
materiales.

V. PERFIL DE LA EMPRESA

Experiencia y especificaciones generales:
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Especificacion Criterio de evaluacion

Empresa legalmente constituida, con un minimo de 5 (cinco)
afios de experiencia en el area de desarrollo de campafas de
comunicacion para empresas u organizaciones nacionales e
internacionales.

Facturacion promedio de al menos G. 1.400 millones anuales
considerando los dltimos 3 (tres) afios.

Cumple/No Cumple

Cumple/No Cumple

Nota: No se tendrdn en cuenta superposicion de fecha de contratos y/o certificaciones en la
documentacion soporte de las experiencias acreditadas.

Experiencia Especifica:

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de e implementacion | Cumple / No Cumple
de campafas de comunicacion con énfasis en sensibilizacién y/o
concienciacion para organizaciones sin fines de lucro, organismos
internacionales y/o instituciones publicas.

Adjuntar copia de Contrato y Portafolio de cada campana
realizada.

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de e implementacion | Cumple / No Cumple
de campafas de comunicacion para marcas y/o empresas
nacionales, extranjeras y/o multinacionales.

Adjuntar copia de Contrato y Portafolio de cada campana
realizada.

Al menos 3 (tres) experiencias en desarrollo de materiales Cumple / No Cumple
audiovisuales para TV y Redes Sociales para empresas privadas,
instituciones publicas u organizaciones sin fines de lucro,
organismos internacionales.

Adjuntar copia de Contrato y muestras de cada material
audiovisual realizado.

Al menos 3 (tres) experiencias en Desarrollo de identidades Cumple / No Cumple
gréaficas (branding o rebranding) para empresas privadas,
instituciones publicas u organizaciones sin fines de lucro,
organismos internacionales.

Adjuntar copia de Contrato y muestras de cada identidad grafica
desarrollada.

Total HABILITA / NO
HABILITA

VI. PERFIL DEL EQUIPO

El equipo descripto en el siguiente cuadro debera prestar servicios en la agencia de publicidad
adjudicada, estando disponible siempre que sea solicitado.

Coordinador del Equipo: Cumple/No cumple

e Profesional universitario graduado en comunicacion, publicidad,
marketing, administracién, o afines, demostrable con copia del Titulo
Universitario.
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e Con al menos 10 (diez) afios de experiencia en el rubro de publicidad,
comunicacién y/o marketing. Adjuntar formato de CV respaldado con
Certificados de trabajo laboral expedido por sus Empleadores.

Equipo creativo:

5- Coordinador Creativo:
e Con al menos 10 (diez) afios de experiencia en la creacién de
campafias publicitarias. Adjuntar formato de CV respaldado con
Certificados de trabajo laboral expedido por sus Empleadores.

6- Disefiador Grafico Senior:
e Con al menos 5 (diez) afios de experiencia en el desarrollo de
Key Visual, branding para marcas y campafias publicitarias.
Adjuntar formato de CV respaldado con Certificados de trabajo
laboral expedido por sus Empleadores.
7- Redactor Creativo:
e Con al menos 5 (cinco) afios de experiencia en el desarrollo de
conceptos creativos para marcas y/o campafias publicitarias.
Adjuntar formato de CV respaldado con Certificados de trabajo
laboral expedido por sus Empleadores.
8- Productor:

e Con al menos 3 (tres) afios de experiencia en produccién de
campanfas publicitarias. Adjuntar formato de CV respaldado con
Certificados de trabajo laboral expedido por sus Empleadores.

Cumple/No cumple

Nota: No se tendrdn en cuenta superposicion de fecha de contratos y/o certificaciones en la

documentacion soporte de las experiencias acreditadas.

Importante

e Laempresadebera asignar y presentar los recursos humanos necesarios para garantizar que
se atiendan todas las solicitudes realizadas, asi como la supervisién y el control de calidad

correspondiente.

e Otros profesionales como los necesarios para producciones audiovisuales o spots de radio
deberan ser proporcionados por la agencia conforme a lo solicitado en cada ocasién (no

seré objeto de evaluacion).

e Todos los equipos, herramientas y recursos necesarios para la produccién de los

contenidos comunicacionales deberan ser proporcionados por la Oferente.

IX. COORDINACION Y SUPERVISION

La Adjudicada trabajara bajo la coordinacién y supervision de la Direccion General de Difusién

Comunicacional (DGDC) del MITIC, Viceministerio de Comunicacion y el PNUD.

X. LUGAR DE TRABAJO
Oficinas de la firma Adjudicada
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XI. LOGISTICA

Los responsables y puntos focales designados por MITIC proporcionaran todas las
informaciones de contexto, necesarias para la realizacion del trabajo.

La firma adjudicada se hara cargo de los elementos de trabajo que requiera (computadoras,
equipos, softwares, insumos de oficina, movilidad, etc.)

XIl. TIPO DE CONTRATO Y VIGENCIA

Se suscribira un Acuerdo Estandar a Largo Plazo para la prestacion de servicios Acuerdo a

Largo plazo para la generacion y produccion de productos comunicacionales para el MITIC, de
acuerdo a los Términos de Referencia.

El presente Acuerdo a Largo Plazo tendra una duracion hasta el 31 de Agosto de 2022 a partir
de su firma, con posibilidad de extension.

Xlll. PLAZO DE ENTREGA

Los servicios deberan ser suministrados dentro de un plazo méximo de 3 a 5 dias para materiales
gréficos (dependiendo de su complejidad) y de 5 a 15 dias para productos complejos como
campafas y audiovisuales, contados a partir de la emision de la Orden de Compra.

XIV. FORMA DE PAGO

Los Pagos seran aprobados por el Director General de la DGDC del MITIC o la persona que
designe y el Oficial de Programas del PNUD.

XV. RESPONSABILIDADES DEL CONTRATISTA.
El contratista seleccionado debera enviar a PNUD un reporte mensual de los servicios facturados.

Lo anterior con el propésito de monitorear y controlar el techo establecido por PNUD del Acuerdo
a Largo Plazo.
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